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Introducciéon. Contorneando los relieves del consumo: una

topografia posible del Siglo XXI
Andrea Dettano

Este libro retine diferentes propuestas analiticas con el objetivo de articular
reflexiones y ofrecer algunas pistas en torno a las pricticas de consumo en los
entramados actuales. Por eso, en primer lugar, serfa bueno celebrar la reunidn,
el concierto, el esfuerzo conjunto, que hoy se condensa en estas pdginas desde
distintos lugares, distintas disciplinas y perspectivas, pero nos redne al fin y eso
es, siempre, una buena noticia.

La prdctica social del consumo ha sido problematizada desde diferentes
encuadres y perspectivas. Ha sido pensada como el conjunto de procesos
socioculturales vinculados con la apropiacién y el uso de los bienes (Garcia
Canclini, 1995), se ha asociado a los modos de produccién y circulacién de
mercancias denominados fordistas (Bauman, 2007; Ivanova, 2009), asi como
mis alld de dichos procesos y del mundo occidental (Brewer, 2004; Trentmann,
2006). El consumo se ha vuelto un elemento central de los entramados actuales y
un objeto de vastos andlisis desde la teoria social, la investigacién de mercado, la
publicidad e incluso desde agencias estatales. Se ha entendido como una prictica
que, si bien parece ser producto de decisiones individuales o “intimas” se encuentra
atravesada por el mundo social, por lo que no cabria pensar en un consumidor
ni en bienes aislados (Alonso, 2005; Baudrillard, 2011; Douglas y Isherwood,
1990). A su vez, se ha estudiado cémo el consumo es un fenémeno que atraviesa y
constituye los regimenes de acumulacidn capitalista que, variando en intensidades
y en sus modalidades, acompafia los diversos modos de produccién y distribucién
de mercancias y de sensaciones (Ivanova, 2011; Scribano, 2015; Alonso, 2005).

El consumo se constituye como un proceso que implica pensar las relaciones
entre los sujetos, los objetos y mds alld de estos, en sus diferentes momentos
de consolidacién. Simmel, Weber, Marx, Freud, entre otros, asistieron a las
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transformaciones del Siglo XIX, por lo que en sus escritos pueden vislumbrarse
los cambios superpuestos entre los modos de producir, de circulacién de las
mercancias y de circulacién en las ciudades. Alli, las exposiciones universales
podrian exhibir uno de los modos, para ese entonces novedosos, de circulacién de
las mercancias y de los sujetos a su alrededor (Marinas, 2001). A la vez que dichos
procesos y mutaciones aunaron diferentes esfuerzos para rastrear los “porqués” y
los “c6mo” del espiritu del consumidor moderno, considerando ciertos procesos
de expansién del yo, que dieran rienda suelta a la persecucién del bienestar
individual y que luego habilitara una asociacién entre consumo y disfrute auto
centrado (Taylor, 2006; Campbell, 1983; Fromm, 2000).

El Siglo XX, por su parte, ha desplegado algunos procesos particulares que
implicaron centrar los andlisis sobre esta practica en los modos de produccién y
distribucién de mercancias y la tan citada entrada de los trabajadores al mundo de
la compra (Castel, 2009; Milanesio, 2014), vinculada a los modos de produccién
y circulacién de mercancias denominados fordistas (Bauman, 2007; Ivanova,
2009), consistentes en un modo de fabricacién en serie que aumenté el volumen
de las unidades de producto a un costo menor, a la vez que implicé un viraje
crucial en la historia del trabajador asalariado que, hasta entonces, era visto como
“un productor mdximo y un consumidor minimo” (Castel, 2009: 336).

Ahora bien, las dltimas décadas del siglo XX trajeron aparejadas mds
transformaciones, tanto en los modos de produccién, como en las “reglas del
mundo del trabajo” y en los modos de consumo. Dichos procesos se han conocido
y conceptualizado como el adiés a la sociedad de productores, la metamorfosis
de la cuestién social (Antunes, 2005; Rosanvallon, 1995; Castel, 2009) y el
advenimiento de la sociedad de consumidores (Alonso, 2005; Bauman, 2007;
Baudrillard, 2011), atendiendo y delineando la perdida de centralidad del trabajo.
Dicho corrimiento de eje, y la consideracién del consumo como un proceso de
estructuracién social que se afianza en las dltimas décadas del Siglo XX, implica
unos modos de relacién social (Bericat, 2003; Alonso, 2005), de vivenciar y sentir
el mundo que conllevan una constante busqueda de reemplazos y suceddneos
para concretizar el disfrute inmediato y una vivencia cotidiana bajo la cobertura
explicativa de “pasarla bien” (Scribano, 2015).

Este Siglo presenta -como todos los demds- sus particularidades. A tan solo
dos décadas de su inicio, podemos tratar de asir algunas respuestas para delinear
los contornos vigentes y sus topografias. Sus formas, modalidades y volimenes
atraviesan constantes transformaciones a la vez que se “tocan” con otros procesos
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como podrian ser los deshechos y el “lugar” que ocuparan los objetos (en uso y
desuso). Este Siglo habilita nuevas superficies para el consumo, como internet y
las redes sociales, asi como también nos trae personajes como Marie Kondo, para
ayudarnos a ordenar el caos dejado por los multiples objetos que acopiamos.

En los escenarios actuales coexisten modalidades de consumo offline y online
y, mds alld de los medios por los cuales las compras se hagan efectivas, los sujetos
consultan sitios web y tiendas virtuales antes de comprar, pasean entre el mundo
fisico y el virtual, van y vienen exhibiendo la dificultad de separar ambos mundos.
También se registra un aumento en la cantidad de usuarios que compra a través
de una app, en lugar de hacerlo desde un sitio web, lo que permite pensar que el
mundo online ofrece varias posibilidades para la concretizacién de los consumos,
que implica diferentes usos y costumbres, asi como un consumidor omnicanal
(Kantar, 2019).

En busca de asir respuestas para delinear las particularidades vigentes y su
topografia, partiremos de definir al consumo como pricticas de uso, adquisicién
de bienes, servicios, sujetos y experiencias que, en el marco de un régimen de
acumulacién particular, implica unas formas de experienciar, estar en el mundo y
con los otros. Los entramados actuales se encuentran crecientemente atravesados
por esta practica -como veremos en las pdginas que constituyen este libro-, desde
su disposicién emocional a la persecucién del disfrute, el goce y la estetizacién
de la vida (Scribano, 2015; Featherstone, 2000; Baudrillard, 2011), desde los
diferentes esfuerzos de las politicas publicas para su fomento e incentivo (De Sena
y Scribano, 2014), desde el aumento de la toma de créditos para el consumo,
desde los diferentes modos de gestionar el alimento, asi como atraviesa y consolida
de distintos modos las infancias. En esta estructura, a diferencia de lo que sucedia
promediando el Siglo XX en pleno auge del modo de produccién fordista, trabajar
no es exclusivamente sinénimo de ascenso social ni de mejora de las condiciones
de vida, asi como consumir tampoco implica ser trabajador ni gozar de una
mayor participacién salarial. Asimismo, implica considerar nuevas relaciones,
nuevas criticas, la resignificacién de los andamiajes institucionales para regular
el consumo, asi como las invitaciones a ejercer un consumo mds responsable y
atento al medio ambiente, con una determinada “ética” de consumo (Valdivielso,
2011) que a su vez implica, como dird Scribano en este volumen, distintas formas
de “banalizacién del bien”.

De cara a las transformaciones citadas, cabe preguntarse cudles son las
preguntas a responder desde la investigacién y la teoria social para pensar esta
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prictica en sus facetas actuales, donde se ve atravesada por los rasgos de la
sociedad 4.0, la expansién masiva de los programas de atencién a la pobreza y/o el
desempleo, la apropiacién y explotacién de los recursos naturales, lo que también
implica pensar la gestién, produccién y distribucién de los alimentos y, por ende,
la conformacién de cuerpos y distribucién de energias. Por esto, el consumo es
un fenémeno para nada menor, que atraviesa diferentes procesos y aspectos y que
conlleva a pensar unos mundos de la vida donde hay diferentes modos de trabajar
o de acceder a ingresos, donde se asiste a diferentes procesos de digitalizacién de
la vida (Cena y Dettano, 2020), que implican reflexionar y analizar todas esas
particularidades en simultdneo, al involucrar formas de produccién y consumo
particulares.

En esta linea, los escritos que conforman este libro versan sobre diferentes
ejes: el modo en que las légicas de consumo atraviesan las infancias, el modo
en que la sociedad de consumo alcanza a aquellos sectores que se encuentran
en situacion de pobreza, las distintas formas de endeudarse para concretizar
diferentes consumos, las emociones y sensibilidades en relacién al consumo, la
alimentacién y el consumo de alimentos asi como algunos rasgos de la sociedad
4.0, lo que ha implicado, en algunos escritos, la incorporacién de metodologias
de investigacién que atiendan a dichas transformaciones. Estos ejes, se conectan
y reinen aqui, tratando de exhibir una topografia del consumo, algunos pliegues,
aristas y vericuetos operantes en la estructuracién social del Siglo XXI. Revisar y
visitar cada uno de estos aspectos nos habilita a preguntarnos quiénes consumen,
cémo consumen, qué consumen, qué sentidos le asocian a esas pricticas, qué
vinculos suponen con los otros y con el ambiente.

Para pensar el consumo, asi como casi cualquier objeto del mundo social en la
actualidad, debe mencionarse la sociedad 4.0, entendida esta como un conjunto
de procesos econémicos y sociales configurados en torno a la masificacién
planetaria de las nuevas tecnologias de la informacién (Scribano y Lisdero, 2019).
Esta supone modos de estar, de vernos, de comprar y vender, de trabajar, de
conseguir pareja, de gestionar las politicas sociales, entre muchos otros usos y
posibilidades, que se superponen y conjugan con las pricticas y vinculos que se
establecen en el mundo offfine. Tal como sostiene Scribano (2019), es menester
considerar el impacto que las nuevas tecnologias tienen en la configuracién de
las sensibilidades, permeando cada aspecto de nuestra experiencia cotidiana, las
percepciones, los sentidos, lo que nos produce confianza y desconfianza, distancia
y proximidad, redefinido y readaptado por las transformaciones que las nuevas
tecnologias suponen.
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Asi, en el medio de tanta opcién, donde todo parece estar a un click: objetos,
personas, experiencias, también parece haber mucha regulacién. Unas practicas
plagadas de éticas, de modos correctos de ser y comportarse, con los otros, con
el medioambiente, con los animales, una postura politica correcta e incorrecta,
donde todo parece terminar reflejado en las etiquetas de productos para cada
subgrupo que se va conformando. El consumo como préctica que pareciera no
ofrecer un “por fuera”, que estd a la mano para todos los géneros y para todas las
generaciones, implica aprendizajes, socializaciones y pedagogias, donde diversos
elementos, como la publicidad, colaboran esparciendo y diseminando sentidos y
sensibilidades en torno a los objetos, sus usos y apropiaciones.

Con todo lo dicho, inicia este recorrido Diana Aristizabal Garcia con un
capitulo titulado “Disfraces en disputa: consumo infantil, jerarquias de valor y
valuacién material en el contexto escolar”. Allj, la autora estudia etnograficamente
el modo en que un grupo de nifios y nifas de clase media bogotana le otorgan
valor a un bien de consumo como los disfraces en el contexto de la celebracién del
Halloween en su colegio. El escrito analiza cémo este bien de consumo permite
reflexionar en torno a asuntos centrales de los debates sociales y antropolégicos
sobre la prictica en cuestién: los procesos de valuacién material y la definicién
de categorias y clasificaciones sociales, lo que permite observar cémo los nifios
aprenden y reproducen los criterios de valuacién y definicién de jerarquias de
valor en la relacién con su grupo de pares.

En segundo lugar, y también abordando las infancias, Roberto Sinchez Reina,
plantea el creciente consumo audiovisual y la exposicién al mensaje publicitario
dirigido a menores de 6 a 9 anos. Su capitulo “La representacién medidtica de los
cuerpos en la publicidad consumida por menores en Espana’, examina, a partir
de un andlisis de contenido, la imagen corporal de 427 personajes en un corpus
de 153 anuncios correspondientes a las campanas con mayor impacto publicitario
durante el segundo semestre de 2015. Las representaciones que aparecen en
estos anuncios se estructuran en ideales reguladores y normativos de la imagen
corporal: el fenotipo caucdsico, masculino, joven y delgado como referente de
consumo e identidad aparecen como los rasgos predominantes en la publicidad
dirigida a nifos a la vez que los productos mds publicitados son los alimentos
no saludables. Asi, la publicidad dirigida a menores prescribe representaciones o
gramdticas corporales que articulan cuerpos que consumen otros cuerpos con el
propdsito de construir imagen e identidad.
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Ambos escritos, tal como sefialaba Aristizabal Garcfa en sus conclusiones,
permiten pensar con mayor profundidad algunas aristas sobre las précticas de
consumo: la edad como una variable que presenta preguntas complejas relativas
a las posibilidades y limites de participacion en las pricticas de consumo; las
consideraciones sobre la construccién de las diferencias de género a partir de la
cultura material infantil y la escuela como otro escenario posible de pricticas
econémicas y de consumo.

El segundo eje de trabajos versa en torno a los modos en que el alimento se
produce y se consume. Ambos capitulos permiten repensar cémo el alimento,
aquello que conforma cuerpos y posibilidades de accién es un objeto de mercado,
cuya produccién y distribucién acarrea diferentes procesos que conectan
con el medio ambiente y la naturaleza, dejada de lado o invisibilizada, por
momentos, escindida de los procesos de produccién y reproduccién social, mas
resignificada como objeto para ser consumido con etiquetas verdes y promesas de
sustentabilidad ambiental. En este sentido, los escritos que abordan esta temdtica
invitan a reflexionar sobre los procesos de produccién, distribucién y consumo y
la mercantilizacién creciente del alimento.

Como senala Rossi, en el tercer escrito que compone este libro, “E/ alimento
y toda su carga simbdlica, desde ‘poder llevar un plato de comida a casa’ hasta ‘darse
un gusto, no estd exento de esa operatoria donde la accion de compra-consumo parece
desvanecer toda historia previa del objeto mercancia.” A la vez que traza lugares
diferenciales, diferentes serdn los platos que puedan ser llevados a casa, desde los
que “llenen la panza” hasta aquellos verdes, saludables y libres de agro-téxicos
(entre muchas otras posibilidades). Desde los cereales cuya colorida y divertida
publicidad se dirige a los nifios, hasta aquellos consumos agroecolégicos y
orgdnicos, cuyo sentido gira en torno a alcanzar una vida mds saludable, verde y
natural, se van acomodando las posibilidades y los gustos.

En relacién a esto, Leonardo Rossi escribe el tercer capitulo titulado
“Alimentacién en tiempos de crisis ecoldgica, entre el ‘consumo responsable’ y
el tejido de una nueva comunalidad alimentaria”. Alli, el autor plantea que en el
marco de una ‘Sindemia Global’ -obesidad y desnutricién a escala masiva, junto
con la aceleracién del cambio climdtico- producto del sistema agroalimentario
hegemoénico, es posible encontrar una diversa gama de estrategias de produccién
y consumo de alimentos como respuesta critica. El autor recupera algunas
propuestas y pricticas en torno a un ‘consumo responsable’ de alimentos, y
dentro de este a dos opciones especificas. Por un lado, un campo que se ordena en
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torno al mercado de alimentos orgdnicos, mientras que, en otro registro, aparece
una propuesta en torno a la agroecologia, que invita a discutir de forma radical el
modelo de alimentacién, y que tiene su horizonte mds potente en propuestas de
reflexién compartida entre productores y consumidores, desde donde se apuesta
a una territorializacién de la produccién agro-alimentaria con sus consecuentes
implicancias ‘socio-metabdlicas’, sensitivas y perceptivas.

Aldana Boragnio y Victoria Mairano, en cuarto lugar, presentan su capitulo
titulado “(Re)Pensando el consumo de alimentos, un andlisis a partir de las
ventas en supermercados en Argentina”. Haciendo un andlisis de los datos de las
compras realizadas en los supermercados y autoservicios mayoristas de Argentina
durante el periodo 2017-2019, las autoras apuntan a delinear cémo se distribuye
el consumo de alimentos. Asi, presentan la obtencién de los mismos como
un consumo de gran importancia que presenta las mismas caracteristicas que
cualquier otra mercancia, donde ante procesos de ajuste econdémico debe, por
ejemplo, restringirse. En este sentido, una arista central del escrito exhibe que,
si bien los alimentos son indispensables para la reproduccién de la vida, éstos
compiten en la distribucién del presupuesto con otros gastos, lo que permite
reflexionar en torno a la nocién de necesidades y especificamente a las categorias
que se estructuran como necesidades en una sociedad de consumo.

En quinto lugar, se presenta el trabajo de Lucia Martinez Virto y Amaia
Azcona Martinez, titulado “Salir de la exclusién o sobrevivir a la pobreza: un
andlisis de hogares perceptores de renta garantizada en navarra (Espana)”. El
escrito considera cémo la lucha contra la pobreza aparece como el primer reto
que las distintas sociedades deben enfrentar para avanzar con los objetivos de
la agenda de desarrollo sostenible 2030 de Naciones Unidas. Estas prestaciones
econdmicas, si bien en sus objetivos apuntan a evitar la carencia de ingresos en
las familias sin recursos vienen, habitualmente, acompanadas de debates sociales
y politicos que cuestionan su eficacia en la lucha contra la pobreza y la exclusién
social. Mds alld de estos debates en torno a su implementacidn, el capitulo analiza
las condiciones de vida de 17 hogares perceptores de la Renta Garantizada de
Navarra, comunidad al norte de Espana. En sus resultados se presenta la capacidad
de la prestacién de garantizar unos “minimos vitales”, a la vez que se identifican
en los discursos de sus destinatarios/as, serias limitaciones para el abandono de la
exclusidn, sus sentimientos, esfuerzos y dificultades.

Angélica De Senay Andrea Dettano, en el capitulo 6: “Atencién a la pobreza y
consumo: las intervenciones del ‘no alcanza™, han considerado la cada vez mayor
cantidad de programas sociales (como transferencias monetarias u otros) y de
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receptores, en la region latinoamericana y a nivel global, como una oportunidad
para pensar las relaciones de estas intervenciones con el consumo y las emociones.
En vista de ello, el articulo explora, a partir de una estrategia multi-método, los
modos de vivenciar el consumo por parte de los y las receptoras de los programas
aludidos en el Partido de La Matanza (Provincia de Buenos Aires, Argentina).
Desde los propios destinatarios/as el consumo y los usos de las transferencias se
hallan atravesados por una vivencialidad vinculada a lo poco, insuficiente y lo
minimo como sentidos y sentires que conforman la experiencia del consumir
en la pobreza. El andlisis realizado describe y reconstruye asi unas cadenas del
no alcanza, que atraviesan a la vez que trascienden las pricticas de consumo, se
interpretan y hacen cuerpo como uno de los modos de estar en las intervenciones,
de reproducir las vidas, de ser agradecido por lo que se recibe y consumir lo que
se puede, “lo que alcance”.

Constanza Faracce Macia, en una linea similar al escrito anterior recupera
en el séptimo capitulo “Politicas sociales y consumo en la Sociedad 4.0” cémo
en el caso argentino, las transformaciones de la era digital no sélo innovaron
los mecanismos de implementacion de las politicas sociales -bajo la forma de
Programas de Transferencias Condicionadas de Ingresos (PTCI)-, sino que
también habilitaron nuevas formas de interaccién entre sus receptores. Partiendo
desde estas consideraciones, y en el marco del Grupo de Estudios sobre Politicas
Sociales y Emociones (GEPSE- CIES), se propone reflexionar sobre los PTCI y
su relacién con la Sociedad 4.0, focalizando en las pricticas de consumo de sus
destinatarias. Para ello, desde un abordaje cualitativo, la estrategia metodolégica
consistié en combinar entrevistas en profundidad con una etnografia virtual en
grupos de Facebook.

Para seguir avanzando y entrar en el capitulo 8, diremos que el consumo
siempre exhibe una gran vinculacién con las emociones, mds no solo con la
vivencia de placeres, disfrutes, opulencias, sino que también es un espacio de
regulaciones, responsabilidades, obligaciones, culpa y moralidades. Tal como
venimos observando a partir de la ligazén entre consumo y programas de atencién
ala pobreza: no todo es felicidad en el mundo del consumo. Esta prictica tal como
senala Barbeta Vinas, en su capitulo “Nuevas formas de estructuracién emocional
en el consumo: experiencias y consumos defensivos”, implica unos procesos
de movilizacién afectiva, los cuales ya no se presentarfan en una tradicional
manifestacién de hedonismo y disfrute, sino a veces como légicas compensatorias
de estados emocionales vinculados al malestar (al miedo, la ansiedad, etc.). De esta
manera, para el autor, en el actual capitalismo de consumo, la mercantilizacién de
las experiencias y de los estados emocionales defensivos cobrarian una importancia
creciente en los procesos de consumo.
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En noveno lugar, Adridn Scribano en su articulo “Consumo digital y
Sensibilidades de plataforma: algunas pistas para su andlisis’, nos permite
profundizar en aspectos del desenvolvimiento del consumo en la sociedad 4.0, asi
como pensar de manera amplia el acto de consumir, no solo reducido al acto de
compra, sino que incorpora el lugar de los sentidos: deslizar el dedo en la pantalla,
escuchar, ver. Este estar en el consumo, siguiendo diferentes cuentas, eligiendo
productos en base a criterios como el cuidado del medio ambiente o el uso de
elementos reciclables en la produccién, permiten incorporar aristas centrales para
complejizar los actos de consumo y las decisiones y elementos que atraviesan las
decisiones de compra, que implican diferentes formas de sentir, como el disfrute
y la banalizacién del bien.

El tltimo par de articulos, se agrupan por su relacién con el endeudamiento.
Alejando Marambio Tapia, en su articulo, “Consumo, trabajo, deuda en Chile: el
retail como ecosistema socioeconémico de las sociedades de consumo precarias”
permite visibilizar, una vez mds, cémo el consumo conecta ineludiblemente con
otros fenémenos y précticas. En este sentido, en el mallconviven consumidores,
endeudados y trabajadores del rezail. El llamado retail -tiendas por departamento,
supermercados, tiendas de mejoramiento del hogar, entre otras- cobra sentido
como un Unico y crucial espacio social y econédmico en una sociedad de consumo
precaria -a decir del autor- como la chilena. En el retail se entrelazan consecuencias
a nivel macro -con la expansion del crédito, como forma de salvar el abandono del
Estado-, a nivel meso —con la generacién de un grupo de empresas identificables
en su peso y forma- y a nivel micro —con la masificacién de formas de trabajo
precario, consumo y endeudamiento. Los trabajadores de este retail -que en su
vasta mayoria trabajan, consumen y se endeudan con empresas que finalmente
son parte de un mismo grupo comercial- forman parte de un proletariado post-
industrial que participa precariamente como masiva fuerza de trabajo, como
compradores y como deudores en las sociedades de consumo.

En el dltimo articulo, titulado “Créditos para el consumo en beneficiarias
de programas sociales: Un abordaje desde las emociones sociales a partir de la
etnograffa virtual”, Florencia Chahbenderian rearma los modos en que las
politicas sociales del Siglo XXI orbitan en torno al consumo en contextos de
creciente financiarizacién y delimita los factores o elementos que coadyuvan a
conectar a los sujetos beneficiarios con el mercado y, particularmente, con los
créditos al consumo. Su andlisis parte de los cruces entre cuerpos/emociones,
financiarizacién, créditos, consumo y politicas sociales como vectores centrales
de los procesos de estructuracién social. La autora realiza una etnografia virtual
en grupos de Facebook donde participan sujetos receptores de Programas de
Transferencias Condicionadas de Ingreso (PTCI) que toman créditos para el
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consumo. Esta estrategia le ha permitido registrar las emociones que se consolidan
en la vivencia de “tener un crédito” asi como también reafirmar la potencialidad
de la etnografia virtual para abordar el problema planteado, en el marco de la
sociedad 4.0.

Hasta aqui llegan los once capitulos que buscan comenzar a trazar las
topografias del consumo del presente siglo. Si el consumo es central en este nuevo
siglo, es porque abarca, toca e impregna diferentes pricticas y procesos, asi como
implica nuestros modos de relacionarnos con los otros y con el mundo. Atraviesa
la experiencia que tenemos con los otros, de los otros y de las cosas mismas,
y se concretiza hoy, a través de diferentes plataformas y superficies. Asi como
hay nuevos lujos, muchas formas de comprar, muchos objetos y experiencias
disponibles también hay millones de sujetos en situacién de pobreza, cuya
vivencia del consumo se conforma en la incertidumbre, la insuficiencia y la falta.

El consumo también atraviesa todo aquello que conforma nuestros cuerpos,
como el alimento, y se vale de mltiples recursos, como la publicidad, que nos
ayuda y ensefia a desear. Ademds, marca el tempo de nuestras vidas que, por
medio de la deuda, se segmenta y resignifica. Todos podemos ser sujetos en el
mundo del consumo, cada uno con sus montos, sus tiempos y sus posibilidades.
Sin extenderme mds, invito a la lectura de los capitulos que conforman este
volumen, agradeciendo profundamente a cada uno de los autores y autoras por
su conflanza, participacién y compromiso para el armado colectivo de este libro.

Referencias bibliogrdficas

ALONSO, L. E. (2005) La Era del Consumo. Madrid: Siglo XXI Editores.

ANTUNES, R. (2005) Los sentidos del trabajo. Ensayo sobre la Afirmacion y la
negacion del trabajo. Buenos Aires: Ediciones Herramienta.

BAUDRILLARD, J. (2011) La sociedad de Consumo. Sus mitos, sus estructuras.
Espana: Siglo XXI Editores.

BAUMAN, Z. (2007) Vida de consumo. Buenos Aires: Fondo de Cultura
Econdémica.

BERICAT, E. (2003) “Fragmentos de la realidad social posmoderna”. REIS.
N102°, Vol. 3. (Pp. 43-9).

BREWER, ]. (2004) “The Error of our Ways: Historians and the Birth of
Consumer Society”, Cultures of Consumption, Working Papers Series, 12.
CAMPBELL, C. (2005) “The Craft Consumer. Culture, craft and consumption in

a postmodern society”. Journal of Consumer Culture. N°5, Vol. 23. Disponible



INTRODUCCION

en: http://joc.sagepub.com/content/5/1/23. Fecha de consulta, 13/10/2020.
CASTEL, R. (2009) La Metamorfosis de la Cuestion Social. Buenos Aires: Paidés.
CENA, R. y DETTANO, A. (2020) “Politicas sociales y emociones en el marco

del COVID-19: sobre <viejos> nuevos debates e intersticios”. Cuadernos del

Pensamiento Critico Latinoamericano, N°80. Disponible en: http://biblioteca.

clacso.edu.ar/clacso/se/20201110015539/CuadernoPLC-N80.pdf Fecha de

consulta: 12/11/2020.

CHAHBENDERIAN, E (2017) “Créditos y transferencias: una reflexién en
torno a la expansion del consumo en américa latina”. Revista Novos Rumos
Socioldgicos. Vol. 5, n° 8. (Pp. 72-91).

DE SENA, A. y SCRIBANO, A. (2014) “Consumo Compensatorio: ;Una
nueva forma de construir sensibilidades desde el Estado?” RELACES. (Pp.
65-82). Disponible en: http://www.relaces.com.ar/index.php/relaces/article/
view/335. Fecha de consulta, 13/10/2020.

DOUGLAS, M.; ISHERWOOD, B. (1990) El mundo de los bienes: hacia una
antropologia del consumo. México: Grijalbo.

FEATHERSTONE, M. (2000) Cultura de consumo y posmodernismo. Buenos
Aires: Amorrortu.

FROMM, E. (2012) ;Tener o ser? Buenos Aires: Fondo de Cultura Econémica.

GARCIA CANCLINI, N. (1995) Consumidores y  Ciudadanos. Conflictos
Multiculturales de la globalizacion. México: Grijalbo.

IVANOVA, M. (2011) “Consumerism and the Crisis: Wither “The American
Dream™?” Critical Sociology, N°37. Sage Publications.

KANTAR (2019) Los argentinos y el e-Commerce: ;Cémo compramos y
vendemos online? Cdmara Argentina de Comercio Electrénico. Disponible
en: https://www.cace.org.ar/estadisticas. Fecha de consulta, 02/04/2020.

MARINAS, J. M. (2001) La fibula del bazar. Origenes de la cultura del consumo.
Madrid: Machado Libros.

MILANESIO, N. (2014) Cuando los trabajadores salieron de compras. Nuevos
consumidores, publicidad y cambio cultural durante el primer peronismo. Buenos
Aires: Siglo XXI editores.

ROSANVALLON, P. (1995) La Nueva Cuestion Social. Repensar el Estado
providencia. Buenos Aires: Manantial.

SCRIBANO, A. (2015) ;Disfritalo! Una aproximacién a la economia politica de
la moral desde el consumo. Buenos Aires: elaleph.com.

SCRIBANO, A. (2019) “Introduction: Politics of sensibilities, Society 4.0 and



ToPOGRAF{AS DEL CONSUMO

Digital Labour”. En: Scribano, A. y Lisdero, P. Digital Labour, Society and the
Politics of Sensibilities. London: Palgrave Macmillan. DOI 10.1007/978-3-
030-12306-2 (pp. 1-18).

SCRIBANO, A. y LISDERO, P. (2019) Digital Labour, Society and the Politics of
Sensibilities. London: Palgrave Macmillan. DOI 10.1007/978-3-030-12306-
2

TAYLOR, C. (20006) Fuentes del yo. La construccion de la identidad moderna.
Espafa: Editorial Paidés.

TRENTMANN, E (2016) 7he empire of things. UK: Penguin Random House.

VALDIVIELSO, J. (2011) Ciudadanos, naturalmente. Reciclar los valoves civicos en

clave ecoldgica. Barcelona: Horsori Editorial



Disfraces en disputa:
consumo infantil, jerarquias de valor y valuacién material en el
contexto escolar

Diana Marcela Aristizdbal Garcia

Introduccion

Reflexionar sobre las particularidades del consumo en el siglo XXI no seria
posible sin hablar también de la infancia en contextos contempordneos. Aunque
los nifos tanto del pasado, como del presente han tenido estrechas relaciones con
el mundo material y muchas sociedades occidentales, sobre todo desde mediados
del siglo XX, han experimentado un crecimiento exponencial en la estructuracién
de espacios, servicios y bienes destinados a los nifos, la atencién académica
prestada a la vida comercial y material de este grupo social ha sido marginal.’
Esto, en parte, se debe a la idea, atin bastante generalizada promovida por la
economia cldsica, la psicologia del desarrollo, el mercadeo y la socializacién del
consumo de que los consumidores ‘ideales” son los adultos y, por tanto, los nifios
solo se valoran desde su potencialidad, es decir, en la medida en que adquieren las
competencias y conocimientos para orientarse en el mundo del consumo, hasta
llegar a su dltimo fin: ser adultos, es decir, ‘consumidores eficaces’.

A esta perspectiva se le ha sumado, la concepcién del mercado como un
escenario que “erosiona’, “contamina’ y “pone en riesgo’ los valores de la
familia, la espiritualidad humanista y la condicién “sagrada”, “pura” y “pristina”
de la infancia. Se han creado asi, un conjunto de teorizaciones marcadamente
pesimistas que hablan de la “comercializacién de la infancia”, el “consumismo
infandl”, “la nifez téxica’ y “la muerte de la infancia”(Postman, 1983; Klein,
2001; Linn, 2004; Schor, 2004; Palmer, 2006). Asi, detrds del mundo material

1 Algunas excepciones concretas son los trabajos de investigadores como Steier, 1993; Chin, 2001;
Cross, 2002; Zelizer, 2002; Jacobson, 2004; Pugh, 2004; Allison, 2006; y Buckingham, 2010.
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de la infancia occidental se ha producido un velo de moralizacién, construido
generalmente desde la visién adulta, que habla “en nombre de los ninos”. Estas
teorfas presuponen que cualquier prictica de consumo puede ser potencialmente
riesgosa para los nifios, pero poco se han preocupado por comprender cudl es
el lugar que tiene el consumo para las vidas y experiencias de infancia de sus
protagonistas.

Asi, aunque en diferentes contextos de América Latina encontramos un
enriquecimiento acelerado del cardcter material que rodea la experiencia
contempordnea de infancia, lo que se traduce en toda clase de servicios escolares,
ladicos, productos especificos para la salud, la nutricién, el entretenimiento, la
estética y el cuidado infantil, desde la academia regional no se le ha otorgado el
mismo valor, ni reconocimiento tedrico a las practicas y experiencias actuales de
los nifios con el mercado y los significados que tiene el consumo para sus vidas.
La mayoria de estudios sociales interesados en el consumo o bien han ignorado
sistemdticamente a los nifios como sujetos econdémicos y sociales centrales, o los
“ven como apéndices o adjuntos de las reivindicaciones centrales y preocupaciones
de este campo de estudio” (Cook, 2010: 63).

Este texto parte de que consumo e infancia son dos categorias analiticas
fundamentales para comprender asuntos sociales contempordneos mucho mads
amplios. Por ejemplo, el consumo se constituye en una instancia fundamental
para comprender muchos aspectos sobre la vida de las infancias latinoamericanas
en contextos contempordneos como: las construcciones politicas, académicas,
medidticas y publicitarias sobre qué es la infancia; los debates sobre cémo deben
comprenderse, tratarse y educarse los nifios y qué roles deben desempefiar en sus
sociedades; los cruces entre las pricticas de consumo con variables como la edad,
el género, la clase, la raza y las relaciones intergeneracionales de los ninos con
sus familias, maestros y grupo de pares. A la vez, al ubicar a los nifios y ninas en
el centro de la investigacion social sobre el consumo, se abren para este campo
de estudio una serie de discusiones interesantes como: el cardcter relacional e
interdependiente del consumo en contextos como la familia; los procesos de
aprendizaje y educacién para el consumo; la edad como una variable fundamental,
pero ambigua para definir cudndo un nifo estd suficientemente maduro para

2 Algunas excepciones en América Latina son las investigaciones que se han realizado desde una
perspectiva historica, Sosenski 2012a, 2012b 2014a, 2014b y Bontempo 2012, 2014 y desde un
enfoque socio - antropolégico, Rabello, 2002 y Carli, 2006.
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tomar decisiones relacionadas con el mundo econémico y comercial o cudndo los
padres, las instituciones y la ley pueden regular al consumo infantil, entre otros.

Asi, el encuentro entre estas dos categorias analiticas resulta ser un terreno
productivo y novedoso de indagacién. En especifico, en una regién como
América Latina caracterizada por la diversidad cultural, geogréfica y por las
diferencias econdémicas, politicas y sociales, las experiencias de infancia, a la vez,
representan multiples formas de relacionarse e interpretar el mundo material,
econémico y comercial. Los ninos y las ninas de la region, tanto los que estin
en contextos urbanos e industrializados, asi como los que habitan en espacios
rurales y de frontera, de alguna u otra forma y en diferentes grados, se relacionan
con el dmbito del consumo. Aunque no todos hablen el mismo idioma, dialecto
o habiten los mismos espacios, ni tampoco provengan de marcos familiares y
escolares similares, el consumo se convierte para muchos en una forma comun de
habitar “una sociedad global de una manera que ninguna generacién antes tuvo”
(Hecht, 2002: 244).

Teniendo en cuenta esta perspectiva, este articulo se inscribe en la linea de
estudios sociales y antropolégicos sobre el consumo que se vienen consolidando
desde finales de la década del ochenta del siglo XX (Douglas e Isherwood,
1979; Bourdieu, 1979; Appadurai, 1986; De Certeau, 1990; Miller, 1995;
Buckingham, 2011). Esta tradicién teérica define el consumo como una prictica
social y cultural, que no se limita al acto instrumental para solventar necesidades
bésicas y materiales, sino también como un fenémeno expresivo, comunicativo
y con amplios significados culturales. Las prdcticas de consumo de los nifos, al
igual que las de los adultos, estdn inscritas en una compleja red de relaciones
sociales y culturales (instituciones, familia, mercado, escuela, pares de amigos).
Estas no solo se materializan y finalizan en los actos de compra de bienes o la
adquisicién de servicios, sino en lo que los nifios y nifias son capaces de hacer con
sus deseos, el dinero, los bienes, los servicios y los espacios de consumo. También,
desde un sentido amplio, implica comprender que los nifios, como cualquier otro
consumidor, tienen limitaciones, controles y restricciones, pero también existen,
por pequefios que sean, algunos espacios de apropiacion, eleccién y creatividad.
Lo anterior, implica revisar criticamente aquellas valoraciones y discursos
hegeménicos que ubican a los nifios o en el extremo de la “competencia”, “la
agencia’ y “el sentido critico” o, por el contrario, como victimas pasivas del
mercado.

Este articulo se enmarca en algunas de estas discusiones, y se orientard
especificamente a senalar y analizar algunos de los significados sociales que le
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otorgan un grupo de nifios y nifas bogotanos de clase media® a un bien de
consumo concreto: los disfraces de Halloween, en un espacio especifico como
el contexto escolar. Los datos etnogrificos que se utilizaron para el anilisis
hacen parte de un proceso de investigacién mayor, en el marco de mis estudios
doctorales, el cual inicié en agosto de 2015 y finaliz6 en diciembre de 2018. Parte
del trabajo de campo se desarrollé durante el afio 2018 en un colegio privado, que
se ubica en un barrio de clase media de la capital colombiana. Durante el mismo
afo, se realizaron cinco encuentros etnogrificos, con un grupo de once nifios y
nifias* de 9 y 10 afos de edad, pertenecientes a la misma institucién educativa.
En estos encuentros se desarrollaron algunas conversaciones grupales y entrevistas
semiestructuradas, sobre diferentes experiencias y practicas de consumo infantiles
tanto en el 4mbito escolar, como en el familiar. Uno de los temas de conversaciéon
que propusieron los nifos protagonistas estuvo relacionado con los disfraces de
Halloween y todas las asociaciones que esta celebracién infantil adquirfa en un
espacio como el escolar.

A partir de este caso concreto, el articulo se propone mostrar que un bien
de consumo particular como son los disfraces, al insertarse en un espacio como
el escolar, adquiere una serie de significados y atributos sociales que los nifios y
nifias empiezan a identificar, establecer y reproducir con diferentes propésitos,
entre ellos: comprender las nociones de valor y construir valuaciones materiales
y diferencias sociales con su grupo de pares. Justamente, este articulo se dividird
en dos apartados que corresponden al andlisis de estos dos aspectos y que, en
conjunto, pueden dar cuenta de una de las dimensiones centrales del anilisis
antropoldgico del consumo y la cultura material, esto es, los objetos y bienes

3 Los ninos y nifias protagonistas de esta investigacién, asi como sus familias se “narraron” y
“reconocieron” asi mismos como pertenecientes a la “clase media” bogotana. Desde 1991 el gobierno
de Colombia y la administracién distrital de Bogotd optaron por un modelo de clasificacion
socioeconémica a través de lo que se ha denominado el “estrato” y que tiene como indicador el lugar
de residencia y el costo diferencial de los servicios publicos domiciliarios. Segin este indicador,
lo que se configura como la llamada clase media urbana en Bogotd son las familias que tienen su
lugar de residencia en localidades definidas como pertenecientes a los estratos 3 y 4. Aunque hay
que tener en cuenta que esta forma de clasificacién social puede tener muchos cuestionamientos,
y que las fronteras entre clases sociales pueden ser mucho mds porosas, flexibles y méviles que las
consideradas por los instrumentos politico - administrativos, el trabajo opté por basarse en este
indicador, pues la mayoria de familias aludieron a esta clasificacién para su propia definicién.

4 Por cuestiones de escritura y descripcién narrativa, en el articulo se habla tanto de “nifios y nifas”,
pero también se presenta el genérico “nifios” para hacer mencién a ambos grupos.
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como portadores de significados sociales y culturales, que sirven para “establecer y
mantener relaciones”, “redefinir categorias sociales” y “establecer diferencias entre

las personas” (Douglas e Isherwood, 1979: 75, 83, 134).

Disfraces en el colegio

El 31 de octubre de 2018 se llev6 a cabo la celebracién del “Halloween”
en un colegio privado de Bogotd. Esta festividad de origen norteamericano
comenzé a extenderse en Colombia en la década del setenta del siglo XX, con
la popularizacién de imdgenes provenientes del cine y la televisién. Este dia
nifios y, a veces, adultos se disfrazan para la ocasién y salen a pasear por las
calles de sus barrios, a pedir dulces de casa en casa, o en los comercios cercanos.
En ciudades como Bogotd, esta celebracion se ha extendido a otros escenarios:
centros comerciales, restaurantes, parques y también los colegios. Aunque no es
una festividad exclusivamente dirigida a los nifios, si ha sido apropiada por el
mercado para potenciar el consumo infantil, especificamente en bienes como
disfraces, caramelos y juguetes.

El colegio en el que se realiz el trabajo de campo no era indiferente a esta
celebracién. Aproximadamente, desde el 2007 el Halloween entré a hacer parte
de las actividades escolares programadas desde inicios del ano. Anteriormente,
los nifios podian ir disfrazados opcionalmente al colegio, pero no se consideraba
una fecha institucional. Para el afio 2018, los maestros y directivos enviaron con
anterioridad un mensaje a las familias para que sus hijos fueran disfrazados de
cualquier personaje o, en su defecto, en ropa particular o casual.” Esta celebracién
se constituye en una de las pocas ocasiones del afio en que los ninos y ninas de
este colegio podian vestir algo diferente al uniforme escolar. Por ello, para muchos
nifios se convierte en una oportunidad tnica de verse y sentirse diferentes, ante
sus maestros y su grupo de pares. Por algunas horas, su imagen y estética no
corresponde a la homogénea y conocida apariencia estudiantil, lograda a través
del uniforme, sino que pueden mostrarse y reconocerse de diferentes modos,
como monstruos, princesas, piratas, superhéroes, guerreros o protagonistas de sus
series y peliculas favoritas.

Como parte de las actividades programadas por el colegio, los maestros
propusieron el desarrollo de un concurso de disfraces en el que participaron
todos los grados escolares, desde preescolar, hasta nivel once. La idea era que

5 Significa que se concede la autorizacién a los nifios de ir al colegio sin el uniforme institucional.
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un representante por curso modelara su disfraz ante todo el colegio y luego, se
sometiera a la evaluacién de un jurado, compuesto por maestros y directivos,
quienes decidian los ganadores y otorgaban un reconocimiento material,
expresado generalmente en libros de cuentos, dulces y juguetes. Este concurso
escolar le confirié un sentido de competencia a esta celebracién infantil. Pensado
inicialmente por los adultos como una “actividad recreativa” y como parte de la
agenda escolar de este dia de celebracion, para los nifios, en cambio, pudo resultar
todo menos que una actividad ‘neutral’, e incluso, ‘entretenida’. Los nifios y ninas
protagonistas de la investigacién, como se mostrard a continuacion, plantearon
que, en el contexto de este concurso escolar, el disfraz como bien de consumo
se convirtié en un objeto de disputa social entre los nifios por la definicién de
las “jerarquias de valor™ (Appadurai, 1986) y la validez de los “procesos de
valuacién™ (Wilkis, 2018: xi) que hicieron los adultos sobre los disfraces de los
nifos.

El concurso de disfraces inicié a las 9:30 a.m. Todos los nifios y jévenes
del colegio estaban sentados, observando los bailes que varios maestros habian
preparado para ellos. La mayoria de maestros y nifios estaban disfrazados y
algunos pocos decidieron ir vestidos de particular. Mientras los nifios observaban
la presentacion, escuché a un par de maestras discutiendo sobre cémo era la mejor
manera de escoger a los nifios representantes de cada curso. “Yo digo que decidamos
nosotras, para no generar tension entre los nirnios”, proponia una de ellas. “S7, que
los nifios no se sientan mal’, agregaba la otra. Los comentarios de las maestras
indicaban que era posible que cierto tipo de malestares se hubieran presentado en
otras versiones anteriores del concurso y por ello, querian optar por una opcién
mis rdpida y menos conflictiva, es decir, elegir ellas sin ponerlo a discusién de los
nifios de cada curso.

6 Al hablar de las jerarquias de valor se propone que este proceso de definicién social no
necesariamente es homogéneo y concertado entre los sujetos sociales. Pueden existir diferentes
valoraciones sobre un mismo bien de consumo que lo sittian, de acuerdo al sujeto social, en una
jerarquia diferente de importancia y de valoracién cualitativa o cuantitativa. Al momento de definir
la valuacién de cierto bien de consumo entran a jugar cierto tipo de criterios que entran en disputa
y que pueden ser susceptibles de ser cuestionados o legitimados, segtin sea el contexto.

7 Hace referencia al proceso a partir del cual los sujetos sociales, en este caso particular los nifios
y nifias, atribuyen un valor ya sea cuantitativo o cualitativo a un bien de consumo. Este proceso
no es neutral, sino que se establecen, producen y reproducen érdenes sociales, estéticos, morales y
econdémicos entre los sujetos que estdn involucrados.

26
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Fui observando a los maestros de cada nivel postular a los representantes.
Luego, ubicaban a los ninos seleccionados en una fila, uno detrds del otro, en el
orden de llamado para modelar y exhibir su disfraz. En un momento, vi cémo una
de las maestras que habia escuchado hablar, eligi6 a una nifa disfrazada de pirata.
La nifa sonrefa orgullosa y sus compaferos de primer grado la observaban con
admiracién. Dos de sus amigas le subian el dedo pulgar en senal de aprobacién y
ella esperaba satisfecha el momento de comenzar el desfile. De repente, sin decir
nada, la maestra regresé de la mano con otra nifia disfrazada de Vilma Picapiedra.
Sin dar explicacién alguna, intercambié de lugar a las ninas y llev6 a la nifa pirata
a sentarse con el resto de sus compafieros de clase. Ella, evidentemente triste,
observaba a la companera que habia ocupado su lugar, quien al instante modelé
orgullosa su traje. Entendi que ese era el tipo de tensiones de las que hablaban las
maestras. Al final, la nina disfrazada de Vilma Picapiedra tampoco gané. Pese a sus
esfuerzos en modelar con gracia el disfraz, dos nifios de otros grados obtuvieron
los aplausos y reconocimientos. La decisién de los jurados fue rdpida. Nunca se
dio explicacién a los concursantes, ni al resto de nifios y jévenes del colegio sobre
los criterios de eleccién y de evaluacién de los disfraces.

Pocos dias después del concurso de disfraces, me encontré con el grupo de
once nifios y nifias con los que realizaba la investigacién. Por casualidad, pregunté
qué tal les habian parecido las actividades que habia preparado el colegio para
ellos. Inmediatamente, los nifios reaccionaron e hicieron alusién al concurso
y a los desacuerdos que tenfan sobre este evento. Recordé la escena que habia
presenciado con las ninas y comprendi varias de las criticas que hicieron sobre
las decisiones tomadas por los maestros y directivos en relaciéon al concurso de
disfraces. A continuacién, un apartado de esta conversacion:

Marfa: en el colegio a veces los profesores escogen a dos nifios que tengan el
disfraz mds bonito y los ponen a desfilar y les dan dulces. Uno se siente que
el disfraz de uno no es bonito y no valié la pena. Todos: siiii... ;Es injusto!
Isabel: desde segundo a mi no me gusté, lo que dice Maria de desfilar, porque
yo me senti muy triste. Yo quedé con la profesora que ibamos a pasar los ninos
mads juiciosos, pero luego pasaron a otra nina, la del mejor disfraz, y yo quedé
muy triste. Fabidn: Sobre el desfile, yo también en primero me senti muy
mal porque en mi opinidn yo tenia un disfraz muy bueno, pero no pasé. En
segundo pasé, pero para mi no es justo porque escogen a los mejores disfraces,
a los que estdn comprados, no a los que estdn hechos.

José: ese desfile es siiper injusto porque por el mejor disfraz a uno lo hacen
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sentir inferior, como si el disfraz de uno no contara. Cuando empieza la
celebracion estd todo bien, pero lo que pasa después es que, si a uno no lo
eligen, uno se siente inferior y casi siempre me ha tocado que ganen los mids
crecidos. Daniela: si, son los que se creen mds. Ana: ¢/ ano pasado yo me
disfracé de catrina de la pelicula del libro de la vida, pero no original, yo
traté de hacerlo casero, lo vinico original fue el velo. Manolo: nunca me ha
pasado a mi que me digan que mi disfraz es muy malo. En el colegio, a veces
no valoran la creatividad de nosotros, pero yo siento que a veces como que
tampoco es que gane el disfraz mds original, gana es el que se parezca mds. Por
ejemplo, cuando me disfracé de Harry Potter, casi todo fue casero y yo llequé a
pasar, aunque no fuera tan original que digamos. Eva como el mds parecido.
Matias: a mi nunca me ha pasado que digan que mi disfraz es malo, pero
st he visto que a muchos ninos los tratan mal por el disfraz. En realidad, no
sé por qué los insultan por tener algin disfraz. Fabidn: no siempre gana el
que mds se parece, en segundo la ninia que gand no era porque se pareciera,
sino que se veia que comprd muchas cosas. Daniela: se veia muy comprado.
Significa que los implementos fueran comprados y que valieran mucha plata.
José: a mi me parece que la originalidad es lo mds importante en un disfraz
porque es el toque que le da una persona, por eso yo casi siempre los hago
hechos. Manolos yo creo que deben quitar ese concurso porque no es justo que
uno, por ejemplo, no tiene plata y hace mucha creatividad y no lo valoran y
termina siendo el que mds compra y el que mds gasta plata. Y eso, no siento
que sea justo. No creo que /Jﬂgzm ese concurso porque uno se pone envidioso
con el otro. Ana: lo que dice Manolo es cierto, porque los profesores premian
sin saber qué hay detrds de ese disfraz, si hay plata o si fue casero. Yo creo
que deberian averiguar si fue comprado o si fue casero y confirmar si dicen la
verdad, porque algunos nifnios dicen mentiras. Daniela: siii una vez un ninio
dijo... el mio es casero, y le vi la etiqueta en la espalda. Fabidn: yo quiero
confirmar lo que dice Manolo. Cuando yo gané en sequndo, admito que me
gasté como $120.000 pesos en el disfraz y también desde mi perspectiva se
me veia muy compmdo, quizds por eso gané. Matias: a mi me parece que la
creatividad es chévere, pero algunas veces no. Si tii te quieres disfrazar de algo
con creatividad no te va a quedar tan chévere como cuando lo compras. A
veces es mejor comprarlo y otras veces hacerlo. Isabel: desde que me pasé en
segundo eso, ya no me gusta. Porque hace sentir mal a los demds. Manolo:
dsea después cuando uno pasa, uno se siente feliz. Yo, por mi parte, me senti
feliz por ganar, pero luego el amigo termina siendo tu enemigo solo por un
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disfraz y eso impacta mucho. Si uno pasa, se siente culpable porque después
ya sabe que le van a tener envidia. Me da tristeza, decepcion. Daniela: a
veces uno piensa que no deberia existir ese concurso. Valeria: un ejemplo
fue el disfraz de Jeronimo Stilton. Pasaron dos nisios y les dieron libros y
chocolatinas y los demds se sintieron mal porque todos se esforzaron en hacer
sus disfraces. José: O sea, que estds diciendo que los profesores deberian mirar
cudnto se esforzd uno para ganar. Valeria: si. (Encuentro etnogrdfico, Bogotd,
noviembre de 2018).

Esta conversacion presenta discusiones interesantes en relacién a las jerarquias
de valor y los criterios de valuacién material que estdn en juego en un bien
de consumo como los disfraces. Los nifos protagonistas hicieron explicita la
diferencia entre los disfraces “comprados” o industrializados, de los disfraces
“caseros” o realizados por ellos mismos, con los recursos disponibles. La mayoria
de los ninos, con excepcién de Matias, le otorgaron unos atributos sociales e
incluso morales superiores a los disfraces “caseros” tales como la creatividad,
la originalidad, asi como la inversién de trabajo, tiempo y esfuerzo familiar e
individual en la produccién de este bien. En contraste, cuando se refirieron a
los disfraces “muy comprados” los asociaron mds a un bien industrial, obtenido
por medio del dinero, y, por tanto, su valor lo ubicaron mds del lado de las
posibilidades de intercambio monetario del propietario del disfraz y menos de la
ética del esfuerzo requerida para la elaboracién del mismo.

Al analizar esta conversacién infantil, fue inevitable no pensar en las reflexiones
que realizé Karl Marx (1867) sobre la mercancia y sus postulados sobre “el valor
de uso” vs. “el valor de cambio” que han sido fundamentales para el desarrollo
teérico de los estudios sociales sobre el consumo. Se podria decir que en este caso
concreto los nifios reactivaron estas nociones sobre las diferencias y jerarquias de
valor a partir de su experiencia con los disfraces en el contexto escolar. Aprenden
de sus familiares, pero también de sus maestros y su grupo de pares, que los
objetos estdn en constante movimiento, son portadores de mdltiples tipos de
valores, dependiendo de los sujetos sociales que los portan o usan, del lugar o
tiempo en los que circulan, y en este movimiento, van “adquiriendo y perdiendo
valor, cambiando de significado, a veces volviéndose no intercambiables, para
luego volver a convertirse en mercancias” (Ferguson, 1988: 491).

Es posible pensar que, en un contexto como el escolar, hay objetos y bienes
que resultan ser mds conocidos y comunes para los nifios y las nifias. Utiles,
material de estudio, uniformes o loncheras suelen circular cotidianamente en los
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espacios escolares (salones, el patio de recreo, los corredores). Hay otros objetos, en
cambio, que entran al espacio escolar de manera esporddica, cuando los ninos los
camuflan, los traen a escondidas o cuando los adultos explicitamente los solicitan,
tales como: juguetes, dinero, tecnologia, ropa particular o, en este caso concreto,
los disfraces. Estos mismos objetos cuando se encuentran en el hogar o cuando
los nifios los usan en escenarios familiares o comerciales cotidianos, adquieren
unos significados y valoraciones diferentes, en tanto no son objetos extranos a la
cotidianidad familiar, fueron comprados “para los nifios” y, por tanto, sus familias
les permiten, la mayoria de ocasiones y sin mayor restriccién, su uso.

La escasez y la novedad de circulacién de algunos bienes en el colegio como
los disfraces hace que para los ninos se convierta en motivo de disputa social
y de definicién de valor. Al ser objetos que no pertenecen propiamente a la
cultura escolar, su “politica del valor” (Appadurai, 1986: 21) estd mucho mds
disputada, que otro tipo de bienes. Es decir, estdn sujetos a las posibilidades y
restricciones de circulacidn, uso e intercambio que les permiten o autorizan los
adultos o que definen los mismos nifios. De ahi, que un concurso de disfraces
como el mencionado en esta institucién educativa, no se pueda considerar un
evento neutral, ni mucho menos carente de importancia en el escenario escolar.
Justamente, los nifos y las ninas protagonistas de la conversacién mostraron sus
desacuerdos sobre la valoracién que los adultos (maestros, directivos) les dieron
a los disfraces y los criterios de valuacién material que utilizaron en el concurso
para decidir qué disfraces eran mejores que otros. También sefialaron que este
concurso podia, en ocasiones, mds que ‘divertir’, promover las diferencias y
enemistades entre los mismos nifos.

Los participantes del encuentro etnografico describieron como “injusto” que
los maestros no reconocieran las cualidades concretas y particulares del disfraz,
es decir, en palabras de Ana, una de las ninas: “premian sin saber qué hay detrdis
de ese disfraz”. Asi, los nifios reclamaban que los adultos no tuvieran en cuenta,
en su proceso de evaluacién, el cardcter material del disfraz, es decir, el “valor
del uso” (Marx, 1867: 50), que se traducia en atributos de tipo cualitativo como
la creatividad, el tiempo y el esfuerzo invertido, asi como el cardcter social del
trabajo realizado con sus familias y las relaciones sociales que se derivaban de
elaborar manualmente el disfraz. Al respecto, Sofia (10 afios) manifestaba que
elegir un disfraz para llevar al colegio no era un asunto sencillo. Contaba que
cuando era mds “pequefia’ le daba “pena” ir al colegio con un disfraz elaborado
por su familia, mientras sus amigos iban con disfraces comprados. Sin embargo,
con el paso del tiempo la valoracién del disfraz cambié: “cuando los papds son los
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que te hacen tu disfraz o los abuelitos, lo hacen con carifio. En cambio, los que lo
hacen asi para venderlos no saben para quién lo estdn haciendo y para qué. Los papds
lo hacen con carinio, intentan conseguir todo con carinio, porque saben que eso va a ser
feliz a su hija”.

También, José (9 anos) planteaba en la conversacién que lo que deberian ver
los maestros y directores era “e/ toque (de originalidad) que le da cada persona’”.
Los nifios criticaban que los disfraces ganadores y mayormente valorados por los
maestros eran “los mds costosos”, “los que se compran”, “a los que les invierten
miés dinero”, es decir, los que se convierten en mercancias hechas, medidas y
valoradas a cambio del dinero. Detrds de esta critica, subyace un discurso moral
muy fuerte sobre el poder “erosionador” del dinero en las practicas sociales e
infantiles. Sin embargo, esto no significa que los ninos, aun siendo criticos con
esta forma de valuacién material que presentaban los adultos sobre sus propios
disfraces, no aprendan y reproduzcan estos mismos “dispositivos de juicio”
(Karpik, 2010) con su grupo de pares.

Tal como lo plantearon varios ninos en la conversacién, muchas veces ellos
mismos o bien han evaluado los disfraces de los demds ninos, o han sido sujetos de
criticas por parte de sus companeros. En aquellos momentos, los nifios expresaban
que salian a relucir sentimientos de “inferioridad”, “decepcién”, “frustracién”,
“envidia” o “tristeza” y, a la vez, comprendian que actividades como el concurso
de disfraces, aunque pudieran producirles momentdneamente sentimientos de
alegria, también podia traerles consecuencias en sus relaciones, como la pérdida
de amistades o tensiones con los maestros.

Asi, la eleccion de un bien de consumo como un disfraz en un contexto como
el escolar, se convierte para los niflos en un acto relacional, en una oportunidad,
tanto individual, como colectiva de produccién de jerarquias de valor, definicién
de criterios de valuacién y definicién de categorias sociales (Douglas e Isherwood,
1979: 106). En el préximo apartado se planteard qué tipo de lecturas sociales
producian los nifos y las nifias protagonistas sobre sus pares a partir de este bien
de consumo.

Y ti, ;qué disfraz tienes?

El dia del concurso de disfraces sali al recreo con tres nifios de tercer grado:
Juliana, Mariana y Jhonatan (8 afos). De nuevo, sali6 a relucir en la conversacién
esta actividad. A modo de queja Mariana expresaba: “siempre eligen el disfraz mds
caro, el que se vea mds real. Deberian escoger el que tenga mds esfuerzo, no sé, hecho con
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cosas reciclables o algo asi, pero siempre las profesoras eligen el mds caro”. Entonces,
Juliana reaccioné ante lo afirmado por su companera y entré en defensa de su
propio disfraz: “pero el mio fue caro. Costé mucho. Mi papd dice que el priximo me
lo compra en Estados Unidos”, agregd. Observé que los tres nifios comenzaron a
comparar sus disfraces y el de sus companeras. A medida que camindbamos por
los alrededores del colegio, los nifios reparaban los disfraces de los demds. El
patio escolar y los pasillos de los salones de clase se convirtieron en una especie de
pasarela temporal de exhibicién de disfraces.

Los nifios se detenfan a observar y a mirar de reojo las propuestas de disfraz
de sus pares. Algunos, se tomaban fotos y otros se esforzaban en contarle a los
demis el origen y la historia detrds de su atuendo. “Y #4, ;qué disfraz tienes?”, era
una frase constante que escuchaba de los nifos cuando intentaban comprobar
si el disfraz que portaban sus pares era parecido o no al personaje que deseaban
representar. Durante el recorrido, empecé a observar a varias ninas disfrazadas de
unicornio. En ese momento, les pregunté a mis tres acompanantes qué pensaban
de este disfraz.

Investigadora: El disfraz de moda es el de unicornio, ;no? Mariana: sz, pero
no tiene sentido que todas se vistan de unicornio. Investigadora: ;por qué
no? Mariana: porque tres nifias se vinieron con pijama de unicornio y lo
usan como disfraz, pero es un pijama. Investigadora: Aaaaa y ;estd mal
esto? Mariana: para Valeria no, pero las otras dos si. Investigadora: ;por
qué? Jhonatan: porque Valeria no tiene dinero, en cambio, las otras dos si,
entonces debieron disfrazarse. Investigadora: y ustedes, ;como saben que las
otras dos si tienen dinero? Jhonatan: porque siempre traen cosas caras al
colegio. (Notas - Diario de Campo, Bogotd, 31 de octubre de 2018).

Entendi que para estos tres nifios los disfraces también podian ser una
muestra de las posibilidades o limitaciones econdmicas de sus companeros y de
sus familias. Aunque al inicio de nuestro encuentro, los tres nifos se quejaban de
que, en el concurso, los adultos no valoraron los “esfuerzos” que los participantes
hicieron por disfrazarse y privilegiaban los disfraces “mds caros”, al momento de
tomar el rol de evaluadores de los disfraces de sus pares, los argumentos parecian
cambiar. La evidente molestia de Mariana y Jonathan por las tres companeras de
su curso que se habian disfrazado de unicornio, no era porque las ninas vistieran
igual, como inicialmente pensé, sino porque a criterio de los ninos, dos de ellas no
habian sido fieles a sus reales posibilidades econémicas. Los nifios se cuestionaban
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que dos de ellas, que si podian invertir en un disfraz asunto que, al parecer, habian
demostrado a lo largo del afio escolar, al llevar objetos costosos al salén de clase,
para esta celebracién hubieran optado por usar un pijama, en vez de comprar
un disfraz ‘real’. Esta accién negaba lo que ellas tenfan y podian comprar y
esto les disgustaba. Valeria, en cambio, fue disculpada, pues su pijama - disfraz
correspondia con lo que materialmente demostré a lo largo del afio.

Jhonatan y Mariana no solo tenfan mayores expectativas sobre los disfraces
de estas dos nifias, sino que esta situacién los llevé a un lugar de desconcierto
y desajuste simbdlico sobre el disfraz como objeto de consumo, lo cual les
molestaba. Los nifios y las nifias comienzan a aprender de sus familias y de
su grupo de pares cémo el consumo es un dmbito de definicién de categorias
sociales y diferencias entre las personas. Progresivamente, aprenden que los bienes
y objetos no son neutrales e “independientes de los intereses y de los gustos de
quienes los aprehenden” (Bourdieu, 1979: 98). Por ello, la prictica de valuacién
material involucra un proceso de aprendizaje para identificar, descifrar y entender
los significados y atributos de los bienes y de sus propietarios.

Esto supone para los nifios, como para cualquier sujeto social, incorporar
cudles son los cédigos que les permiten comparar, clasificar, medir, categorizar
y realizar juicios sobre las pricticas de consumo de su grupo de pares. El
consumo es “un acto de desciframiento y decodificacién, el cual presupone un
conocimiento profundo o explicito de un monograma o cédigo” (Bourdieu,
1979: 3). Pero, muchas veces, en este proceso de aprendizaje los codigos no
parecen ser tan explicitos, tan claros o tan evidentes. Por ello, la molestia de
Mariana y Jhonatan no puede considerarse de menor cuantia, pues los mensajes
que sus dos companeras habfan dado durante todo el afo escolar a través de sus
“objetos caros” no correspondieron, segin los nifios, con lo que representaba el
pijama - disfraz.

En esta, como en otras conversaciones, los nifios y las nifas mencionaron
que cualquier decisién sobre el disfraz podia ser motivo de evaluacién o juicio
por parte del grupo de pares. El no llevar un disfraz al colegio, repetirlo mds
de un ano consecutivo, llevar uno que no “estuviera a la moda”, fuera “muy
infantilizado”, “se viera demasiado comprado” o fuera “muy poco elaborado”,
podia convertirse en una razon para la critica o el cuestionamiento. De ahi, que
cada ano elegir un disfraz para llevar al colegio pudiera convertirse para los nifios
en todo un desafio. Esto se manifest6, por ejemplo, en el afio 2015, mientras
conversaba con varios nifios de tercer grado sobre sus disfraces. Isabella (9 afos)
quiso liderar la conversacién. Tomé el celular con el que yo estaba grabando y
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propuso que ella queria ser la “periodista” y entrevistar a sus companeros. Los
nifos se emocionaron y empezaron a esperar su turno para ser entrevistados.

La nina les preguntaba a sus companeros qué significaba para ellos el
Halloween, qué era lo que mds los divertia, cudntos dulces lograban reunir, por
qué habian elegido su disfraz, si ellos habian elegido el disfraz o lo habian hecho

sus padres y cudles eran los personajes favoritos para disfrazarse. Sin embargo, una
de las preguntas mds insistentes era cuando indagaba si se habian sentido alguna
vez intimidados en el colegio por elegir algiin tipo de disfraz. A continuacién,
algunos apartados de la entrevista de Isabella y algunas ninas de su curso:

Entrevista 1:

Isabela: jalguna vez te han intimidado por un disfraz y te dicen que es
de bebé y i les dices que no interesa? Paula (9 anos): si, a mi me han
intimidado mucho, por ejemplo, en tercero me iba a disfrazar de esto y
me decfan que no, que eso era para bebés, que eso no era para grandes,
pero yo les dije que no importaba porque el disfraz era para todas las
edades. Entonces no hay que dejarse intimidar. Isabela: ;y gué re interesa
de tu disfraz? Paula: que este disfraz no es igual a todos. Todos los nirios se
pueden disfrazar de princesa, se pueden disfrazar de pirata, pero no se pueden
disfrazar de tigre. ;Me entiendes? Entonces son como disfraces diferentes que
a uno lo distinguen.

Entrevista 2:

Isabela: ;alguna vez te hicieron intimidar por algiin disfraz? Mariana (9
afnos): no, a mi nunca me han dicho que me veo muy vulgar, nunca me han
dicho eso, porque yo siempre uso telita en los bracitos, pero nada de escotes.
Entrevista 3:

Isabela: ;alguna vez te han dicho que tus disfraces no son para ti? Lucia (9
afos): por ejemplo, yo me queria una vez disfrazar otra vez de mosquetera,
me dijeron que no, que no se podia repetir, pero me dijeron eso.

Entrevista 4:

Isabela: ;alguna vez te han intimidado por cualquier disfraz? Ana (9 anos):
el ano pasado me disfracé de japonesita, pero segiin yo nadie me intimida.
Pero en transicion me disfracé de hada y me molestaron y me dijeron que me
veia fea. Yo me puse triste y le dije a la profe: “a mi no me gusta disfrazarme
de hada, no sé por qué lo elegi”. Yo me queria venir en particular hoy, para
no ensuciar el disfraz y mi mami me convencié de que me viniera disfrazada.
(Entrevistas nifias tercer grado, Bogotd, octubre 2015).
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La conversacién de Isabella y sus cuatro companeras resulta muy interesante
en tanto permite comprender cémo para estas nifias la eleccién de un disfraz
se convierte en un asunto relacional y, a veces conflictivo, en el espacio escolar.
No se puede considerar como un hecho menor, la insistencia de la pregunta
propuesta por Isabella y su evidente preocupacién por indagar sobre hechos de
“intimidacién”. También, las respuestas de las otras nifas brindan indicios de
cémo se establecen estos criterios infantiles de valuacién material de los disfraces
y, por tanto, de valoracién y diferenciacién social de sus propietarios. Las nifias
mencionan que la “intimidacién” se puede producir por diferentes razones, en su
caso, por repetir un disfraz o llevar uno que pueda ser percibido por los demds
nifios como “vulgar” o “infantil”.

Por ello, también se pueden evidenciar algunas ticticas que utilizan para
minimizar los riesgos como, por ejemplo, llevar un disfraz no tan comuin, es decir,
que sea novedoso, evitar los disfraces que impliquen escotes o brazos descubiertos
0, como lo indicaba Ana, simplemente no llevar disfraz al colegio e ir vestida de
particular. Esto, sin embargo, segtin lo comentaba Valeria, (9 afos), otra de las
nifias entrevistadas, también puede ser riesgoso y enviar un mensaje no deseado:
“a veces, algunos ninos se van de particular, pero también les dicen lo mismo, que en
la casa no tienen plata para alquilar el disfraz”.

Asi, mientras que para los adultos del colegio (maestros/ directivos) o los
padres de familia la celebracién del “Halloween” era una actividad que buscaba
la “diversién” y el “entretenimiento” infantil, para los nifios y ninas de este
colegio podia resultar un escenario bastante retador en términos sociales y
relacionales. Esta celebracién en el contexto escolar se convierte en una de las
pocas oportunidades que tienen los nifios para desplegar sus conocimientos
sobre el consumo y demostrar que han incorporado los parimetros, reglas y
criterios que han aprendido de sus familias o de su grupo de pares. Un asunto
interesante que salié a relucir de la primera entrevista presentada, asi como de
otras conversaciones, fue la cuestion de la “infantilizacién” del disfraz.

En la entrevista anterior, Paula (9 afos) expresaba que sus compaferos le
decian que su disfraz de tigre era de “bebés” y no de nifios “grandes”. También
David (10 afos), en otra conversacién, planteaba que “ya no me gustan los
disfraces tan infantiles” y Karen (10 afios) afirmaba que los nifios no tan “cool”
de su salén eran los que “generalmente se disfrazan de cosas infantiles, por ejemplo,
Julio se disfraza de Hulk y Amaia y Valentina se disfrazan, por ejemplo, de Hello
Kirty”. Algunas investigaciones (Chin, 2001; Martens, Scott y Southerton 2004)



ToPOGRAF{AS DEL CONSUMO

han sefialado que diferentes pricticas de consumo infantiles relacionadas con
juguetes, ropa o viajes han puesto en evidencia la “presién de los grupos de pares”
y la “necesidad de ganar aceptacién en los grupos sociales, ganar reconocimiento
dentro de sus redes sociales y distinguirse de otros grupos de ninos” (Martens,
Scott y Southerton, 2004: 264).

Dentro de estos criterios de diferenciacién, ademds de buscar un disfraz
“diferente y novedoso”, como lo sugerfa Paula (9 anos), estd la cuestién de
comprender las reglas de la edad que deben materializarse en el consumo. Para
nifios y nifias que viven en contextos occidentales como el estudiado, la edad
se convierte en un asunto que constantemente entra a definir su experiencia de
infancia, lo cual se expresa en constantes recordatorios sociales: la celebracién
del cumpleanos, la definicién etaria de los grados escolares, la cada vez mds
especializada clasificacién del mercado infantil (productos, servicios, espacios)
seguin rangos de edad, los marcos de legislacién y politica ptblica sobre la infancia
que se basan en distinciones edad, entre otros.

Desde muy pequefios los nifios y las ninas contantemente aprenden de sus
familias, maestros y pares, que la edad es un marcador social clave, que define
entre muchas cuestiones, sus posibilidades de relacién, los grados de participacién
y opinién en ciertos escenarios, pero también el modo en que son vistos y
comprendidos por los demds. En lo que respecta al disfraz este puede convertirse
en un bien que a los ninos les permite exhibir y mostrar ante su grupo de pares
qué tan interiorizadas tienen estas reglas, como “las interpretaciones de la edad
con la “madurez” o la “infantilizacién”, que se convierten en bases de la distincién
infantil” (McKendrick ez /., 2000). No es lo mismo para los nifios verse y sentirse
como nifios “grandes”, que “pequenos”.

De otro lado, la experiencia de infancia relacionada con las posibilidades de
consumo de disfraces, también pasaba por la reflexién de los propios ninos sobre
qué significaba este bien de consumo para sus vidas y para esta etapa de la vida.
Sobre esto, habia diferentes versiones. Para algunos nifios protagonistas de la
investigacién, el disfraz era un bien de consumo que definia, en parte, la condicién
de su experiencia de infancia en contextos occidentales contempordneos. Ser nifio
o nina pasaba por tener la posibilidad de consumir este tipo de bien, fuera por
via de la compra, el alquiler o cuando lo hacfan en casa. Cualquiera fuera la
circunstancia, algunos nifios indicaban que la posibilidad de disfrazarse, inclufa
toda una serie de experiencias de valor que eran relevantes para su trdnsito por
esta etapa de la vida.

36
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El disfraz como bien de consumo era importante también por todo lo que
les permitia hacer y vivir. Era valioso tanto por la materialidad misma, tal como
lo mostré en el apartado anterior, pero también por lo que podian experimentar
a través de este. A veces, los nifios protagonistas, planteaban que los adultos no
entendian muy bien por qué esta fecha y el disfraz era importante. Por ejemplo,
Karen (10 anos) cuestionaba que su padre “nunca le presta atencion a esas cosas que
uno tiene como nino, sino en las cosas necesarias, mds no en las costumbres, que uno
tiene como nino como el disfraz de brillos”.

La socidloga Jane Pilcher (2013), al estudiar el caso de la ropa infantil,
planteaba que los ninos de su estudio etnografico decian que su ropa y la accién
de elegirla, tenia funciones expresivas, les permitia hacer una presentacién de s
mismos (“me - making”) (Pilcher, 2013: 95). Se podria sugerir que los disfraces
de manera similar también les permiten a algunos ninos “hacerse” en y a través
del personaje elegido o sentirse de una manera diferente el dia de Halloween.
Muchas de las experiencias de valor que narraron los nifios eran ‘inusuales’ de sus
rutinas infantiles y escolares como: ver a sus compafieros de clase o a sus maestros
en otros roles diferentes a los escolares; romper con la rutina y las dindmicas de las
clases; y en el contexto familiar, poder trasnochar, caminar de noche en las calles,
pedir dulces en las tiendas del barrio y compartir los mismos espacios urbanos
con los adultos disfrazados.

Como mencioné al inicio del capitulo, los nifios protagonistas y sus familias
se narraban como pertenecientes a la denominada “clase media” bogotana, por
lo que la mayoria invierten su tiempo infantil en las clases de su colegio, algunas
actividades extracurriculares o se encuentran resguardados en sus casas. Esto
supone que estos nifios, generalmente, estdn al cuidado de adultos, no suelen
estar en las calles o en espacios publicos sin vigilancia adulta. En este sentido, un
dia como Halloween y un bien de consumo como los disfraces les permitian por
algunas horas cambiar, en algunos sentidos, estas rutinas: podian salir de noche,
ir a la cama mds tarde o compartir con otros nifos fuera del espacio escolar.. Por
ejemplo, Manolo (9 afos) senalaba que disfrazarse era “importante porque uno se
divierte, come muchos dulces y trasnocha, que es lo que mds me encanta”. Por su parte
Matias (9 anos) indicaba: “yo escojo los disfraces por algo que me da esa sensacion
de adrenalina. A mi me gusta la adrenalina que me da el disfraz. El anio pasado me
disfracé de Jack Sparrow porque él siempre hace cosas peligrosas. A mi también me
encanta trasnocharme porque al otro dia se siente como que uno no se puede levantar
y se tiene que levantar, y tiene que hacer fuerza para seguir despierto, entonces es re
chévere esa sensacion”.
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Sin embargo, en el grupo de nifios protagonistas también se presentaba otra
dimensién de la discusion. Para algunos, el disfraz se presentaba como un bien de
segundo orden. Asi como en los testimonios previos, algunos nifios expresaban
la importancia de este tipo de bienes materiales para su vida como nifios, habia
otros, en cambio, que cuestionaban esta idea y apelaban al argumento de “la
necesidad” y la “utilidad” para relativizar el valor de este bien de consumo. Por
ejemplo, Isabel (9 anos) afirmaba: “a mi me gusta mds alquilar los disfraces porque
a mi me parece que comprarlos es gastar la plata. ;Invertir la plata en eso, para qué
va a servir?. Por su parte, Marfa (9 afios) sostenia que, a su criterio, los disfraces
eran “una gastadera de plata. Yo siempre compré disfraz, pero desde los 9, ya no me
quiero disfrazar de nada, porque creo que es de ninos infantiles”.

Es posible pensar que detrds de los testimonios de estas dos nifias se encontraban
también las consideraciones parentales o familiares sobre la necesidad y utilidad
de un disfraz y qué tan relevante era invertir dinero en este bien de consumo.
Lo interesante del testimonio de Maria (9 afos) es que su critica no se reduce a
un asunto monetario, sino a una reflexién sobre la madurez que supone el acto
de disfrazarse. Para ella, el disfraz era un bien que hacia parte de un momento
especifico de la infancia que ella, ya estaba dispuesta a transitar. Y, en ese sentido,
su cambio de percepcién sobre la valoracién material y social del disfraz también
significaba una transformacién en su devenir como nina hacia otro momento de
su propia infancia.

Consideraciones finales

Este articulo propuso analizar etnogrdficamente un bien de consumo concreto
como son los disfraces de Halloween en un contexto como el escolar. Esta solo se
constituye en una de las entradas posibles para comprender algunas dimensiones
sociales de la relacién entre dos categorias analiticas como lo son el “consumo”
y la “infancia’. Sin embargo, estudiar la cultura material infantil en el sentido
amplio (en contextos industrializados o no), asi como muchas otras précticas de
consumo en las que estdn involucrados los nifios y las ninas, brinda oportunidades
interesantes tanto para los investigadores interesados en el campo del consumo,
como para aquellos dedicados al estudio de la infancia.

En el caso estudiado, se plantearon dos lineas de andlisis que se derivaron del
proceso de observacién etnogréfica y de las conversaciones con los nifios y las
nifias protagonistas. Por un lado, se analizé c6mo los nifios aprenden a identificar
y a reproducir ciertas jerarquias de valor de los bienes de consumo y cémo
interpretan los procesos de valuacién material en el contexto de un concurso de
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disfraces escolares. Tal como lo argumenté, lejos de considerarse una actividad
escolar neutral y asociada exclusivamente a la diversién infantil, este concurso
puso en disputa diversas nociones y jerarquias de valor y produjo tensiones en las
relaciones entre los nifios y su grupo de pares.

De otro lado, en el segundo apartado argumenté que en una fecha particular
como es la celebracién de Halloween en el colegio, los ninos aprenden que los
disfraces, como cualquier bien de consumo, son recepticulos de una serie de
significados que son atribuidos y usados para construir diferencias y categorias
sociales con su grupo de pares. En este tipo de escenarios, los ninos comienzan
a establecer sus propios criterios de valuacién material y clasificacién social.
Algunos de los que se hicieron explicitos en las conversaciones fueron el criterio
de la “infantilizacién” y la diferencia entre los disfraces caseros, de los comprados.

Se podria sugerir que de este articulo también se derivaron algunos otros temas
que no fueron suficientemente analizados, pero que merecen mayor atencion en
indagaciones futuras: el cardcter interdependiente, intergeneracional y relacional
del consumo entre grupos de pares, pero también entre adultos y nifios; la edad
como una variable que ostenta preguntas complejas relativas a las posibilidades y
limites de participacién en las précticas de consumo; las consideraciones sobre la
construccion de las diferencias de género a partir de la cultura material infantil;
la escuela como escenario de practicas econdémicas y de consumo que merecen
mayor estudio, entre otros.
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